DÍA 29, Martes 
10:00.- 
ACTO DE INAUGURACIÓN. 

10:30.- MESA – DEBATE

Responsabilidade Social Corporativa. 

As grandes compañías teñen unha sensibilidade neste eido: as axencias de publicidade, creadores de contidos, son responsables? A responsabilidade é algo máis que comunicación? Os limites legais e  éticos. Reputación e responsabilidade.
Participantes: Responsables de RSC de distintas Institucións, Empresas, Agrupacións de Empresas, e de empresas de RSC como DKV Salud ou Empresa Responsable, ámbalas emprazadas en Catalunya. 
16:30.- MESA - DEBATE

Cara ónde van as axencias de publicidade

Cada vez máis, as empresas e institucións demandan servicios diversos de comunicación a compañías que non son axencias de publicidade (web, marketing promocional, compra de medios, identidade corporativa, comunicación en medios..). Está a axencia cumplindo o seu papel de socio estratéxico para a comunicación dos  anunciantes? Cómo debe ser a “nova axencia”?
Participantes: Directiv@s de axencias, Expert@s en Comunicación Publicitaria, e Directiv@s de Empresas anunciantes.
19:30.- CONFERENCIA
Miguel Conde Lobato ( de Bap&Conde)
Día 30, mércores
10:30.- 
MESA - DEBATE

Novos medios.

As audiencias cambian, os medios clásicos satúranse e son  menos eficaces. Hai novos medios, novas estratexias, novas formas de comunicar. Cómo está cambiando a comunicación persuasiva?

Participantes: Especialistas en TICs, e anunciantes en webs. 
16:30.- 
MESA - DEBATE

A publicidade institucional. Información versus publicidade
É a principal anunciante de Galicia, a que maior investimento realiza nos medios. Obedecen as estratexias a plans de comunicación ou se aplican outros criterios? ¿É a publicidade institucional unha ferramenta de comunicación ou outra cousa?. Información e publicidade, seguen camiños paralelos ou se encontran? Deben atoparse tantas veces? Cántos especialistas en publicidade hai nas institucións? Ten sentido el/a “xef@ de prensa” nunha comunicación global? O papel dos Gabinetes de Comunicación: facer imaxe, limitar ou condicionar –evitando- a función xornalística do profesional dos medios. Cómo se percibe dentro e fóra de Galicia a imaxe de Galicia no tecido empresarial, e público.
Participantes: Xef@s de Prensa, DirComs de Organizacións e Empresas, Comunicadores expertos en materia de economía e imaxe do tecido empresarial, tanto dentro como fóra de Galicia.
20:00.- 
CONFERENCIA: 
MÓNICA VALDERRAMA (Vicedecana da Facultade de CC. Sociais e da Comunicación de Univ. Vigo, Campus Pontevedra)
Día 31, xoves:

10:30.- 
MESA - DEBATE

Liberdade de crear. 

Limitacións na creatividade publicitaria: anunciante. industria. Autocensura. Os creativos dalgunhas das principais axencias falan sobre a súa liberdade. Censura en publicidade ou limitacions propias da actividade?

Participantes: Creativos de agencias (non os propietarios)
16:30.- 
OBRADOIRO:
JOAN COSTA: “O plan estratéxico de Comunicación, ferramenta central na construcción e o control da Imaxe de Marca”. 

Joan Costa é comunicólogo, consultor e deseñador. É considerado o  investigador de fala hispana máis importante e un dos fundadores de a nova ciencia da comunicación visual. 

Catedrático de Deseño e Comunicación Visual na Universidade  Iberoamericana de México, profesor da Universidade Autónoma de Barcelona, da Universidade Abat Oliba (Barcelona) e do Istituto Europeo di Design (Madrid). 

Profesor invitado en varias universidades de Europa y América Latina. Es autor de dos docenas de libros sobre comunicación y diseño.
20:00.- 
CONFERENCIA: 

JOAN COSTA: “Macromarcas. Estratexia holística a grande escala e de alta complexidade”.

22:00.- 
ACTO DE CLAUSURA. 

NOTA: Tódalas mesas e Conferencias teñen como “paraugas” o tema de “Marca Galicia”, polo que debe adaptarse o contido ó contexto galego.
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